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HEINEKEN-Nachhaltigkeits-Update 2017: 
Mitarbeiter sehen Bier-Produktion in einem neuen 
Licht 
 
Freiwilliges Einhalten selbstauferlegter Regeln, soziales Engagement und die Unter-
stützung karitativer Unternehmen prägen das Nachhaltigkeitsengagement 2017 von 
HEINEKEN Switzerland. Im Ressourcenverbrauch konnten Verbesserungen im Bereich 
Produktion der in der Schweiz produzierten Biere erzielt werden. Dank neuer LED-
Lampen wurde beispielsweise der Stromverbrauch in der Produktion gesenkt . 
 
HEINEKEN Switzerland, eines der führenden Unternehmen im Schweizer Bier- und 
Getränkemarkt, liegen Braukunst sowie Brautradition genauso am Herzen wie sozia-
les Engagement und der sorgsame Umgang mit Ressourcen. Diesbezüglich optimiert 
das Unternehmen laufend Prozesse und modernisiert Anlagen.  
 
Optimierter Stromverbrauch für die Beleuchtung in der Brauerei Calanda 
Zwei Produktionslinien der Calanda-Brauerei in Chur wurden 2017 mit LED-Lampen 
ausgerüstet und damit konnten rund 70% Elektrizität bei der Beleuchtung der Fas-
sabfüllung und der Mehrwegflaschenabfülllinie eingespart werden. In den vergange-
nen fünf Jahren wurde bereits 75% der Beleuchtung in Chur mit LED ersetzt und es ist 
geplant, auch die restlichen Räume so schnell wie möglich auf die umweltfreundliche 
Technologie umzurüsten. «Das neue Licht ist fantastisch. Es ist viel heller und viel 
angenehmer für uns Mitarbeitenden in der Produktion», sagt Antonio Doria, Teamlei-
ter Abfüllerei. Dies ist eines der nachhaltigen Beispiele, die aus der ganzen Schweiz 
zusammengetragen wurden und im Nachhaltigkeits-Update für das Berichtsjahr 
2017 geschildert werden. 
 
Bereits 2016 wurde in der Brauerei in Chur der Wasserkühlungsprozess der Anlagen 
mit einer optimierten Regelung ausgestattet. Hierdurch konnte in diesem Bereich der 
Wasserverbrauch massiv reduziert werden. Letztes Jahr wurden weitere Optimierun-
gen vorgenommen, die dazu beigetragen haben, dass der Wasserverbrauch 2017 um 
weitere 2% reduziert werden konnte. Somit werden nur noch 4,7 hl Wasser benötigt 
um 1 Hektoliter Bier zu brauen.  
 
Unterstützung und Engagement für das Gemeinwohl an den Firmenstandorten 
Mit über 300‘000 Franken engagiert sich HEINEKEN Switzerland für das Gemeinwohl 
an seinen Standorten. In Zusammenarbeit mit verschiedenen Schweizer Stiftungen 
schafft das Unternehmen Arbeitsplätze für Mitmenschen mit Beeinträchtigungen und 
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ermöglicht ihnen so die Integration in die Arbeitswelt. Im Berichtsjahr arbeiteten drei 
Personen der Stiftung Brändi Vollzeit in der Leergutsortierung in Luzern und im Ver-
teilzentrum Domat/Ems waren zwischen 6 und 12 Personen der Hosang’schen Stif-
tung Plankis beschäftigt. Zusätzlich waren drei Personen des Schweizerischen Roten 
Kreuzes bei HEINEKEN Switzerland im Einsatz. 
 
HEINEKEN Switzerland setzt sich seit Jahren für den verantwortungsvollen Umgang 
mit Alkohol ein. 14% des Medienbudgets der Biermarke Heineken® wurde für die  
Förderung des verantwortungsvollen Konsums eingesetzt. Im Jahr 2017, setzte 
HEINEKEN Switzerland zudem die Partnerschaft mit Nez Rouge in Luzern fort und 
unterstützte die Aktion zum ersten Mal auch in Graubünden. Alleine in der Zentral-
schweiz sind die Nez Rouge Fahrer 2017 zu 1’526 Fahrten ausgerückt – neun Pro-
zent mehr als im Vorjahr – und brachten 3’400 Personen sicher nach Hause. Das En-
gagement geht aber auch über die Schweiz hinaus: Das Unternehmen erhöht jeweils 
den Spendenbetrag an die Stiftung VIVES um die Hälfte und unterstützt damit Trink-
wasserprojekte in Togo. 
 
Nachhaltigkeit in der gesamten Wertschöpfungskette verankern 
HEINEKEN Switzerland leistet mit dem Erreichten seinen Beitrag zu den Verpflichtun-
gen der weltweit tätigen HEINEKEN Gruppe für 2020. Diese umfassen unter anderem: 
Wasserreduktion in den Brauereien auf 3.5 hl/hl Bier, Reduktion der CO₂-Emissionen 
in der Produktion um 40% (Vergleichsjahr 2008), Beschaffung der Rohmaterialien zu 
50% aus nachhaltigen Quellen sowie Förderung des verantwortungsvollen Genusses 
durch die Marke Heineken. 
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Kontakt HEINEKEN Switzerland 
Martin Wyss, Spezialist Kommunikation 
T +41 (0)41 319 14 32, martin.wyss@heineken.com 
Gerne unterstützen wir Sie in Ihrer Berichterstattung. 
 
 
Link Nachhaltigkeits-Update 2017 HEINEKEN Switzerland 
http://heinekenswitzerland.com/Switzerland-MessageInABottle-2017_DE.pdf 
 
Link „Brewing a Better World“-Programm HEINEKEN International 
http://www.theheinekencompany.com/sustainability/brewing-a-better-world 
 
Fotomaterial 
http://www.heinekenswitzerland.com/de/medien/bilderdownload.html 
Weitere Bilder aus dem Nachhaltigkeits-Update sind erhältlich per Mail-Anfrage 
(martin.wyss@heineken.com). 
 
 
Über HEINEKEN Switzerland 
HEINEKEN Switzerland ist eines der führenden Unternehmen im Schweizer Bier- und Getränkemarkt. Dazu gehören lokal 
gebraute und überregional geschätzte Biere wie Eichhof, Calanda, Haldengut, Ziegelhof, Ittinger und Heineken sowie der 
Vertrieb internationaler Spezialitätenbiere wie Sol, Desperados, Affligem, Sagres und Erdinger. Mit Strongbow, den Apfel-
Ciders, ergänzt HEINEKEN das Bierportfolio im Apero-Bereich. Das Tochterunternehmen Stardrinks beliefert Gastrobetrie-
be und unabhängige Detailhändler mit einem breiten Getränkeangebot. HEINEKEN Switzerland setzt sich für eine nachhal-
tige und ökologische Geschäftstätigkeit ein. Das Nachhaltigkeitsprogramm «Brewing a Better World» konzentriert sich 
daher auf sechs Schlüsselbereiche: Wasser – CO2 – Lokale Beschaffung – Verantwortungsvoller Genuss – Gesundheit und 
Sicherheit – Soziales Engagement. HEINEKEN Switzerland ist seit 1984 in der Schweiz präsent, betreibt zwei Brauereien in 
Chur und Luzern und beschäftigt rund 700 Mitarbeitende. Der Hauptsitz befindet sich in Luzern auf dem Areal der Braue-
rei Eichhof.Weitere Informationen: www.heinekenswitzerland.com 

 
 
Über HEINEKEN N.V. 
HEINEKEN ist die internationalste Brauerei der Welt. Sie ist der führende Entwickler und Vermarkter von Premium-Bier- 
und Cider-Marken. Das Portfolio der Gruppe wird von der Marke Heineken® angeführt und zählt mehr als 300 internatio-
nale, regionale und lokale Biere sowie Spezialbiere und Cider. HEINEKEN legt besonderen Wert auf Innovationen und 
langfristige Markeninvestitionen, sowie ein effizientes Vertriebs- und Kostenmanagement. Mit dem „«Brewing a Better 
World»-Programm wird das Thema Nachhaltigkeit in alle Geschäftsfelder integriert und liefert so einen Mehrwert für alle 
Anspruchsgruppen. HEINEKEN verfügt über eine breite geografische Aufstellung und Führungspositionen sowohl in entwi-
ckelten wie auch aufstrebenden Märkten. HEINEKEN beschäftigt 80’000 Personen und betreibt über170 Brauereien und 
Cider-Produktionsstätten in über 70 Ländern. Die Aktien von Heineken N.V. und Heineken Holding N.V. sind bei Euronext 
in Amsterdam gelistet. Die Kurse der Stammaktien können auf Bloomberg unter den Symbolen HEIA NA und HEIO NA oder 
auf Reuters unter HEIN.AS und HEIO.AS eingesehen werden. In den USA erfolgt der Handel über zwei «Sponsored Level I 
ADR»-Programme (American Depositary Receipt): Heineken N.V. (OTCQX: HEINY) und Heineken Holding N.V. (OTCQX: 
HKHHY). Die neusten Informationen sind auf der HEINEKEN-Website erhältlich: www.theHEINEKENcompany.com. Folgen 
Sie Heineken auf Twitter unter @HEINEKENCorp. 
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