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La birra € la nostra passione

La birra risveglia emozioni, crea momenti di piacere e fa stringere amicizie. Noi di HEINEKEN ci siamo
impegnati per una birra di qualitd, dalla pianta al bicchiere. Con due birrifici ricchi di tradizione respiriamo
la cultura birraria svizzera.
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1780 Nascita del birrificio Calanda Bréau a Coira
1834 Nascita del birrificio Eichhof a Lucerna

1843 Nascita del birrificio Haldengut a Winterthur
1863 Nascita del birrificio HEINEKEN ad Amsterdam
1984 Nascita di HEINEKEN Switzerland e immissione sul mercato svizzero della birra HEINEKEN

1993 HEINEKEN rileva la maggioranza azionaria dei birrifici Haldengut e Calanda

2008 Eichhof Bibite SA diventa parte di HEINEKEN
2009 HEINEKEN Switzerland trasferisce la sede amministrativa principale a Lucerna, nella sede del birrificio Eichhof
2013 Nascita di Stardrinks SA Commercio di bevande

2014 Eichhof celebra il 180esimo anniversario presso la sede di produzione di Lucerna

2018 Haldengut celebra il 175esimo anniversario

2019 Eichhof festeggia il 185° anniversario

HEINEKEN Switzerland

= La numero 2 nel mercato svizzero del-
la birra con una quota di mercato di
circa il 20%

= Circa 630 collaboratori nella
commercializzazione della birra

= Birrifici a Coira e Lucerna

= 7 marchi di birra con fabbricazione e
imbottigliamento in Svizzera

= Vendita diretta al dettaglio; fornitura
del settore gastronomia e vendita in-
dipendente al dettaglio tramite part-
ner commerciali

HEINEKEN

Direzione

Bart De Keninck, Managing Director
Christian Weise, Marketing Director
Sasha Makarenko, On-Trade Director
Bruno Meier, Off-Trade Director
Matthias Troche, Supply Chain Director
Roberto Vazzoler, Finance Director

Consiglio di amministrazione

Bart De Keninck, Presidente e delegato
Dimitar Alexiev Dimitrov, membro
Mark Rutten, membro

Roberto Vazzoler, membro



Informazioni su HEINEKEN Switzerland

Un assortimento di birra per tuttii gusti

Vi offriamo cio che vi serve! Con 7 birre di produzione elvetica e molti assortimenti internazionali HEINEKEN
Switzerland & in grado di soddisfare ogni esigenza gastronomica.

Marchidibirra prodotti e imbottigliatiin Svizzera
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Labirra: una questione che ci sta particolarmente a cuore

Offrire un'esperienza fresca e genuina ai nostri consumatori di Giriamo la Svizzera in lungo e in largo per voi
birra € molto importante per noi. Una birra fresca si gusta al me- Durante I'anno riforniamo i nostri clienti e, contemporanea-
glio quando ci si ritrova tra amici e completa nel modo giusto la mente, organizziamo cantine e depositi di bevande.

gioia dello stare insieme.
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Creiamo vere e proprie connessioni tra le persone e rimuoviamo Winterthur
. . 2 . . . P . . Birsfelden
le barriere, poiché crediamo che i grandi momenti vissuti insieme ‘ Fahrweid
Delémont
siano i migliori della vita. La nostra birra & una bevanda naturale, o N
ricca di sostanze nutritive e di alta qualita e prodotta con i mi- “
gliori ingredienti. Regala momenti piacevoli e convividli e, se gu- / N\ L' Y —

stata con moderazione, puo fare parte di uno stile di vita equili-

Schupfheim
P Belp 4
brato. Erstfeld Coira
p Scuol
Arosa

Davos Dorf

Secondo un articolo dell’American Council on Science \__ Ve valbella

and Health, alcuni studi dimostrano che un moderato Denges Samedan
consumo di alcol pud essere di fatto integrato in

uno stile di vita sano. Baltschieder

Meyrin

Ulteriori informazioni su:: www.acsh.org
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Visitare i birrifici di Lucerna e Coira

La produzione della birra & un'esperienza unica ed emozionan-
te. Nei due birrifici di Lucerna e Coira vengono prodotti

38 tipi diversi di bevande e, ogni anno, si riempiono 150 milioni
di bottiglie di vetro, botti e lattine. Con le nostre marche
contribuiamo a diversificare il panorama svizzero delle birre.
Fatevi illustrare il mestiere della produzione birraia in un tour
di circa 2 ore %. Le visite si effettuano in piccoli gruppi e su
prenotazione.

Ulteriori informazioni su: www.heinekenswitzerland.com
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Bevande
a basedib
A base di birra e altre

bevande (limonate, super
alcolici, sidro, ecc.).
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Birra analcolica
Praticamente senza
alcol (max. 0,5 %)

Tipo di birra pit bevuto: poco luppolo,
a bassa fermentazione

Panoramica dell’assortimento
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Panoramica dell’assortiment

Birra scura Birra forte

Birra non

Lunga persistenza
gustolfattiva, aroma-

Prodotta con il malto

scuro, aromatica e
una nota dolce, dis-

tica, gradazione al-

colica pit elevata, a
bassa o alta fermen-

ponibile anche con
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FatTi E ciFRE BIRRA

PRODOTTI L MARCHI NOVITA

TENDENZE EVOLUZIONE DEL ; BAROMETRO
: MERCATO : DEL CONSUMO
Birre craft e speciali, : . o
marchi svizzeri, Radler = Nel 2018 il consumo pro capite di birra 55,3 litri
! in Svizzera € calato di 0,7 | rispetto al s CabITE
2017.
. B = Il numero dei birrifici & ulteriormente . .
et ° aumentato. TP .
MARCHI DA MARCHI I PIU VENDUTI
TUTTO IL MONDO SVIZZERI
Adelscott, Affligem, Birra Moretti, Cruzcampo, Calanda, Eichhof, Eichhof Lager
Desperados, ERDINGER, Foster's, Haldengut, Ittinger,
Heineken, Lagunitas, Murphy's, Newcastle, Sagres, Ziegelhof, Swiss Beer

Mort Subite, Silly, Sol, Thwaites, Tiger

LO SAPEVATE?

= Nel 2016 sono stati bevutj

3,42 milioni prodotti in birr
= Circa il 38,6%

4,9 milioni dj ettolitri di birrq, dj Ccui

ifici svizzeri.

della birrg bevutan

consumatori in contenitori q ren
contenitori monouso eil 36,8%

= Heineken Switzerland ¢ |q n.2n

el nostro Pgese arriva ai
dere e bottj (i1 24,7% in
in lattina).

el mercato Svizzero.

SEGMENTAZIONE DEL PREZZO

7% XXXX XXX XX

SUPER PREMIUM MEDIUM LOw
PREMIUM

Adelscott, Affligem, Birra Moretti, Calanda Lager, Calanda Swiss Beer Collection
Desperados, Eichhof Bierspezialitdten, Glatsch, Eichhof Lager,
Ittinger, Newcastle ERDINGER, Heineken Haldengut Lager
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iL NosTROIMPEGNO

Brewing a Better World é la nostra strategia di sostenibilita a livello
mondiale, che riunisce tutte le societd di HEINEKEN presenti nei vari paesi
per promuovere il cambiamento con un approccio condiviso e sostenibile.
Si concentra sui settori nei quali vogliamo ottenere i cambiamenti piu
significativi e incoraggia i nostri marchi a puntare alla soluzione dei
problemi sociali ed ecologici.

Con questa strategia siamo fermamente intenzionati a contribuire al
raggiungimento dei sei obiettivi del’ONU per lo sviluppo sostenibile.

@ SALVAGUARDIA DELLA RISORSA ACQUA
RIDUZIONE DELLE EMISSIONI DI CO,

@ APPROVVIGIONAMENTO SOSTENIBILE

@ PROMOZIONE DI SALUTE E SICUREZZA

1199%
dei nostri
fornitori

ha sottoscritto

il nostro codice
fornitori che definisce
standard elevati per
quanto concerne la
gestione degli affari,
il rispetto dei diritti
delluomo e la tutela
dellambiente.

Approvvigionamento
sostenibile

Crescita condivisa con
chi ci sta attorno

315000 CHF

donati ai nostri partner
impegnati a favore della
popolazione locale a
Lucerna, Coira e Winterthur.

Maggiori informazioni sulle nostre iniziative a favore della sostenibilita sono consultabili su:

www.theheinekencompany.com/sustainability

3 SVl 12%
"l e'e)

IMPEGNO SOCIALE

Riduzione del 23%
degli incidenti

sul lavoro rispetto all’anno precedente, grazie
al nostro impegno nei settori della formazione
dei collaboratori e del’adeguamento
tecnologico degli impianti per garantire un
posto di lavoro sicuro.

@

Promozione di salute
e sicurezza
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Drop the C - riduzione
delle emissioni di CO2

12% in meno
di acqua

usata per la produzione
di ogni litro di birra

dal 2009. In questo
modo, nonostante la
torrida estate e grazie
all'ottimizzazione

del processo
nellImbottigliamento,
abbiamo bisogno solo di
4,6 hl/hl di acqua.

Every Drop
- tutela delle
risorse idriche
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20% in meno

di emissioni di CO, nella produzione dal 2009, per
un totale di 4,5 kg di CO, equivalente/hl, valore gia
ampiamente al di sotto dell’'obiettivo mondiale di
HEINEKEN di 6,4 kg di CO, equivalente/hl per Fanno
2020. 11 100% dell’elettricita che consumiamo &
energia idroelettrica svizzera proveniente da fonti
rinnovabili.
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Heineken Switzerland AG
Obergrundstrasse 110, CH-6002 Lucerna
3 04131911

& 0413191206

& ch@heineken.com



