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Bier ist unsere Leidenschaft

Bier weckt Emotionen, Bier verleiht Genusssnomente, Bier schafft Freundschaften. Wir von HEINEKEN haben
uns vom Getreidehalm bis zum Glas der Bierqualitcit verpflichtet. Mit zwei traditionsreichen Brauereien leben
wir Schweizer Bierkultur.
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Grundung der Brauerei Calanda in Chur

Griindung der Brauerei Eichhof in Luzern

1843 Griindung der Brauerei Haldengut in Winterthur

1863 Grindung der Brauerei HEINEKEN in Amsterdam
1984 Griindung der HEINEKEN Switzerland und Markteinfihrung von HEINEKEN-Bier in der Schweiz

1993 HEINEKEN ubernimmt die Mehrheit an den Brauereien Haldengut und Calanda

2008 Die Eichhof Getrdnke AG wird Teil von HEINEKEN
2009 HEINEKEN Switzerland verlegt den Hauptsitz nach Luzern an den Standort der Brauerei Eichhof
2013 Grindung Getrdnkehandel Stardrinks AG

2014 Eichhof feiert das 180-jchrige Jubildum am Braustandort Luzern
2018 Haldengut feiert das 175-jahrige Jubilaum
2019 Eichhof feiert das 185-jdhrige JubliGum

HEINEKEN Switzerland

= Nummer 2 im Schweizer Biermarkt
mit ca. 20% Marktanteil

= Ca. 630 Mitarbeitende im Biergeschaft

= Brauereien in Chur und Luzern

= 7in der Schweiz gebraute und abge-
fillte Biermarken

= Direktvertrieb in Detailhandel; Beliefe-
rung Gastronomie und unabhdngiger
Detailhandel via Vertriebspartner

HEINEKEN

Geschdftsleitung

Bart De Keninck, Managing Director
Christian Weise, Marketing Director
Sasha Makarenko, On-Trade Director
Bruno Meier, Off-Trade Director
Matthias Troche, Supply Chain Director
Roberto Vazzoler, Finance Director

Verwaltungsrat

Bart De Keninck, Prasident und Delegierter
Dimitar Alexiev Dimitrov, Mitglied

Mark Rutten, Mitglied

Roberto Vazzoler, Mitglied




Ein Biersortiment fiir jeden Geschmack

Uber HEINEKEN Switzerland

Wir bieten, was Sie brauchen. Mit sieben eigenen, in der Schweiz gebrauten Bieren und vielen internationalen
Biersorten bietet HEINEKEN Switzerland ein breites Sortiment, das jeder gastronomischen Anforderung ge-

recht wird.

Unsere in der Schweiz gebrauten und abgefiillten Biermarken

Bier-eine Herzensangelegenheit

HEINEKEN Switzerland tragt zu einer vielfdltigen Bierlandschaft
in der Schweiz bei. Das frische und unverfdlschte Biererlebnis un-
serer Konsumenten liegt uns besonders am Herzen. Ein kiihles
Bier wird am liebsten in geselliger Runde genossen und rundet
das frohliche Beisammensein erst richtig ab.

Wir bauen echte menschliche Verbindungen auf und bauen Bar-
rieren ab, weil wir glauben, dass grosse Momente gemeinsamer
Erfahrungen die besten im Leben sind. Unser Bier ist ein natdr-
liches, ndhrstoffreiches und hochwertiges Getrdnk, hergestellt
aus besten Zutaten. Es sorgt fiir genussreiche und gesellige
Momente und kann, wenn es massvoll genossen wird,

Teil eines ausgewogenen Lebensstils sein.

Weitere Informationen: www.acsh.org

Meyrin

Brauereibesichtigungen in Luzern und Chur

Bierbrauen ist ein einmaliges und spannendes Erlebnis. In den
beiden Brauereien in Luzern und Chur werden 38 verschiedene
Getrdnkesorten hergestellt und pro Jahr rund 150 Millionen
Glasflaschen, Dosen und Fasser abgefiillt. Mit unseren Marken
tragen wir zu einer vielfdltigen Schweizer Bierlandschaft bei.
Lassen auch Sie sich auf einem rund 2-%-stiindigen Rundgang
das Handwerk des Bierbrauens erkldren. Die Besichtigungen
sind in Kleingruppen und auf Voranmeldung maglich.

Schweizweit unterwegs fiir Sie
Rund ums Jahr beliefern wir unsere Kunden und organisieren
gleichzeitig Keller und Getrdankelager.
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Weitere Informationen: www.heinekenswitzerland.com
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Biermischgetrdnke

Sortimentsibersicht

Alkoholfreies

Bestehen aus Bier und an-

Meistgetrunkene Biersorte:

deren Getrdanken (Limona-

Praktisch ohne Alko-

mild gehopft, untergdrig

den, Spirituosen, Cider

hol (max. 0,5%)
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Dunkles Bier Starkbier

Naturtriibes

Vollmundig, aroma-
tisch, erhohter Alko-
holgehalt, untergdrig

gebraut, aromatisch,

mit einer Reststisse
oder als eher bittere

oder obergdrig

Variante
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zAHLEN UND FAKTEN zu BIER

PRODUKTE i MARKEN NEUHEITEN

X © KONSUM
Craft- & Spezialitdtenbiere :
Schweizer Marken, = Der Bierkonsum pro Kopf stieg in 55.3 Liter
Radler der Schweiz im 2018 gegeniiber RriogKopk
: 2017 um 0.7 It. -
. X = Die Anzahl der Brauereien .
e a hat sich weiter erhéht. RS a
MARKEN SCHWEIZER MEISTVERKAUFT
AUS ALLER WELT MARKEN
Adelscott, Affligem, Birra Moretti, Cruzcampo, Calanda, Eichhof, Eichhof Lager
Desperados, ERDINGER, Foster's, Haldengut, Ittinger,
Heineken, Lagunitas, Murphy's, Newcastle, Sagres, Ziegelhof, Swiss Beer

Mort Subite, Silly, Sol, Thwaites, Tiger

SCHON GEWUSST?

= 2018 wurden 4,9 Mio. HL B
Schweizer Brauereien ausg

= Ca. 38,6% des in unserem
Mehrweg Gebinden und F
(24,7% in Einweg Gebing

= Heineken Switzerland ist

) PREISSEGMENT
T XXX XXX XX

SUPER PREMIUM MEDIUM Low
PREMIUM

ier getrunken, 3,42 Mio HL
.3, CHLw
estossen. urden von

Land getrunkenen Bieres gelangt in
ass zum Konsumenten
enund 36,8% in Dosen).

die Nr. 2 im Schweizer Markt.

Swiss Beer Collection

Adelscott, Affligem, Birra Moretti, Calanda Lager, Calanda
Desperados, Eichhof Bierspezialitdaten, Glatsch, Eichhof Lager,
Ittinger, Newcastle ERDINGER, Heineken Haldengut Lager
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uNnsSeER ENGAGEMENT

Brewing a Better World ist unsere weltweite Nachhaltigkeitsstrategie, die alle @ DIE RESSOURCE WASSER SCHUTZEN
Landergesellschaften von HEINEKEN zusammenbringt, um gemeinsam und

i i ; R ) o C0,-AUSSTOSS REDUZIEREN
nachhaltig den Wandel voranzutreiben. Sie konzentriert sich auf die Bereiche, in d
denen wir die grosstmogliche Verdnderung erreichen wollen, und inspiriert @ NACHHALTIG BESCHAFFEN

unsere Marken, ihre Ziele auf die Losung sozialer und 6kologischer Probleme

auszurichten. )
@ GESUNDHEIT UND SICHERHEIT FORDERN

Wir sind fest entschlossen, mit dieser Strategie einen Beitrag zu sechs Zielen der
UN-Agenda fir nachhaltige Entwicklung zu leisten. SOZIALES ENGAGEMENT

23% weniger Unfdlle

0
99 A) unserer als im Vorjahr dank unseres Einsatzes in

Liefe ranten den Bereichen Mitarbeiterschulung und
technische Aufriistung von Anlagen zur

Gewdbhrleistung eines sicheren
Arbeitsplatzes.

haben unseren
Lieferantenkodex
unterzeichnet, der
hohe Standards im
Hinblick auf das
Geschdaftsgebaren,
die Einhaltung der
Menschenrechte und
den Umweltschutz

Forderung von Gesundheit
und Sicherheit

festlegt. \f\enschen 12% weni ger
. : @D Wasser
Nachhaltige Brewing Ze;{hu;‘;" wurde seit 2009 fiir die

Beschaffung a Better von Wasserressourcen Herstellung jedes Liters

= Bier verbraucht. Somit
wurden 2018 trotz eines
heissen Sommers dank
Prozessoptimierungen in
der Abfillung nur noch 4,6

Drop the C hl/hl bendtigt.
CO2-Emissionen senken

Gemeinsames Wachstum
mit unseren Mitmenschen

315000 CHF

haben wir an unsere

Partner gespendet, die sich -Fi 0
rtner gespendet, CO,-Einsparungen von 20%
fir die lokale Bevolkerung ) ) ) ) )
. in der Produktion seit 2009, dies entspricht
in Luzern, Chur und o i . .
Winterthur enqadieren Emissionen von 4,5 kg CO,-Aquivalent/hl, die bereits
999 ' jetzt unter der weltweiten Zielsetzung von HEINEKEN
fiir das Jahr 2020 von 6,4 kg CO,-Aquivalent/hl
liegen. 100% unserer Stromversorgung stammt aus
erneuerbarer Schweizer Wasserkraft.

Weitere Informationen zu unseren Initiativen fir mehr Nachhaltigkeit finden Sie unter:
www.theheinekencompany.com/sustainability O @
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Heineken Switzerland AG
Obergrundstrasse 110, CH-6002 Luzern
3 04131911

& 0413191206

& ch@heineken.com



